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BEISPIEL PATEK PHILIPPE

’ P——— SEHNSUGHT DER ZIELGRUPPE:

$ 3

PATEK PHILIPPE - Unverganglichkeit

GENEVE

Boprnan Sw cwne
eigrne Tradaomn,

RESONANZRAUM:

Vererben, etwas an die nachste Generation
weitergeben

HAUPTGODE:

Beziehung Vater-Sohn, GroBBvater-Enkel

WEITERE CODES:

Ahnliche Kleidung, Familienwerte (Ehering,
Kochen), Manschettenknépfe (Klasse), Farbe
Braun fiir Tradition, Geneve, diverse Begriffe

Quelle: Brand+ Institut fir Mehrdimensionale Markentwicklung, Workshop Osterreich Werbung 2020, Fotos: © Patek Philippe
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BEISPIEL MARLBORO

SEHNSUGHT DER ZIELGRUPPE:
Unabhéangigkeit

RESONANZRAUM:

Freiheit und Mannlichkeit

HAUPTGODE:

Cowboy

WEITERE CODES:

Wilder Stier, Pferd, ausgesetzte Natur,
Jager, Lasso, Feuer, Mé@nnerrunde

Quelle: Brand+ Institut fir Mehrdimensionale Markentwicklung, Workshop Osterreich Werbung 2020, Fotos: © Marlboro, Philip Morris International



BEISPIEL JEVER

SEHNSUGHT DER ZIELGRUPPE:

Individualismus

RESONANZRAUM:

Abgeschiedenheit in der Natur

HAUPTCODE:-

Ich bin allein mit meinem Produkt

WEITERE CODES:

Nordische Kiihle, menschenleere Diine,
zwangfreier Look

Quelle: Brand+ Institut fir Mehrdimensionale Markentwicklung, Workshop Osterreich Werbung 2020, Foto: © Friesisches Brauhaus zu Jever KG



